Le gulde des
bonnes prathues
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Chez Clark, nous sommes convaincus
que l'influence peut étre repensee

de maniere a réduire son IMmpact

sur I'environnement, mais Nous ne
OOUVONS PAs y arriver seuls : agences,
annonceurs et createurs:ices

de contenu : ce doit étre de |la volonté
de tous !

Voicl guelgues consells qgue nous
mettons a la disposition des

annonceurs et des influenceurs :
QY
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Pour les
annonceur-euses

Le guide des bonnes pratiques 2023

En elaborant des campagnes d'influence, les marques peuvent
prendre des décisions qui ont le pouvoir de faire une différence
significative. C'est la raison pour lagquelle nous souhaitons
partager nos astuces et nos conseils, basés sur notre expérience
et Nnos enseignements, afin de vous aider a adopter des pratiques
responsables lors de vos campagnes de communication.



Aujourd’'hui, il arrive couramment que les marqgues envoient
leurs produits directement chez les influenceurs.

Cette solution, bien que pratique, n‘est pas des plus
ecoresponsables. Pourquoi ne pas plutdt inciter les createurs-ices
A se rendre en boutique pour se procurer leurs produits?

l. Favoriser
l ’eXp é I’ i cnece en de vivre directement I'expérience de margue en magasin

Au-dela de l'aspect plus responsable, ca permet aux influenceurs

et encourage les consommateurices a faire de méme.

gasin plutot
l °
q U E E S E nv : l S "Nous encourageons le-la créateurices & se rendre en boutique & l'aide du transport en commun ou & vélo.
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2. Limiter les
iINntermediaires
lors des envolis
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Parfois, I'envoi de colis est indispensable (par exemple, lorsqu'il
s'agit de produits inédits, indisponibles en magasin ou tout
simplement, trés compligués a se procurer). Dans ces cas,

Il serait préféerable que les marqgues gerent les expéditions de leur
codte, sans passer par leur agence. Cela permet de reduire

le nomibre de voyages pour les colis, et ainsi de limiter autant
gue possible l'impact sur I'environnement. Si ca s‘avere
iImpossible, Clark Influence se chargera de se procurer

les produits en point de vente et s‘'occupera des envaois.



3. Penser utilité,
pas futilite |
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Lors de I'expéedition de leurs produits, certaines marques
veulent gdter les influenceurs. C'est tout & votre honneur!
Cela dit, il faut garder en téte I'importance de proposer des
articles qui seront utiles au quotidien, car certains a-cotes
finissent malheureusement au fond d'un placard,

voire aux poubelles.

Avant chaque envoi, Clark Influence s’assure que le:la createur-ice
de contenu manifeste un véeritable intérét pour la marque ou

le produit en question, ce qui Nnous permet de garantir son usage
optimal. Nous veillons eégalement a sélectionner des articles
appropries : par exemple, dans le secteur cosmetique,

offrir des produits qui correspondent d la bonne teinte de peau.



Pour les

createurs-ices
de contenus
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Les créeateurices de contenu ont le plein contrdle sur leur création.
Il est ainsi impossible pour une agence de mesurer I'impact
environnemental de la production (lumieres et électricités
consommeées, achats nécessaires...). En revanche, ce que

Nous pouvons faire, c’est inciter les créateurices d emprunter

une déemarche et une réflexion plus responsables.



. Donner une
seconde vie
a ses produits
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C’est bien connu, les influenceurs recoivent beaucoup
de produits de la part des margues, que ce soit dans le cadre

d'une campagne remunéree ou d'une strategie de « free-gifting.

Alcool, vaisselle, cosmétigues, mode, maroquinerie, jouets...
Les placards des influenceurs sont pleins & craguer ! Ainsi,
pour certaines catégories de produits (comme les vétements
ou les jouets pour enfants), il est essentiel de les encourager
a donner une seconde vie d ces articles, notamment grdce
G diverses associations.



2. Privilegier
des partenaires
ccoresponsables
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Si un influenceur décide de collaborer avec des margues
considerees comme polluantes et dangereuses pour
'environnement, celui-ci verra son image en étre affectée.

En effet, certaines marques ont des pratiques qui ont un impact
déplorable sur I'environnement, et il serait risque de s'‘associer

a elles. Il est donc primordial de prendre en compte cet aspect
quand vient le temps d'évaluer les propositions de partenariat.



Pour y parvenir, il est essentiel de faire des choix conscients
comme: sélectionner ses collaborateurices, ses offres de
partenariat, son rythme de publication et étre transparent
avec sa communaute. Chaqgue créeateurice a la possibilité
de créer son propre modele qui peut varier en fonction

de ses valeurs.

3. Adopter une
demarche ethique
et responsable dans
SeS communications
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Let's Clark.

info@clarkinfluence.com

Nicolas Bon Vincent Bronner Marie-Josée Cadorette

nicolas@clarkinfluence.com vincent@clarkinfluence.com mj@clarkinfluence.com
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